Roman Feuilleton est une installation qui se présente comme une boutique de
promotion pour une série d’ouvrages littéraires composés a partir de quatre
ceuvres phares de la littérature québécoise; Kamouraska, d’Anne Hébert, La
grosse femme d’a céte est enceinte, de Michel Tremblay, L’avalée des avalés,
de Réjean Ducharme et Une saison dans la vie d’Emmanuel, de Marie-Claire
Blais.

Recensées par ordre alphabétique, les phrases des ces ouvrages ont été
recombinées pour composer une suite de narratifs a saveur surréaliste, ou les
personnages des quatre auteurs interagissent dans des histoires qui
transcendent les époques, les styles et les destinées.

L’ceuvre littéraire, présentée dans une série de 24 livres d’artiste, est le point de
départ de l'installation, qui emprunte des stratégies commerciales courantes pour
provoquer une réflexion sur le curieux mariage entre la culture et le commerce.
On y retrouve notamment une édition populaire, une version illustrée, des
affiches promotionnelles et des produits dérivés; de faux-multiples qui nous
forcent a considérer la différence entre I'ceuvre d’art unique et le produit de
consommation.

En outre, une série compléte de « photos-romans », également traduite en
anglais, invoque les stratégies de vulgarisation et de diversification des publics,
outils essentiel du marketing.

Enfin, une ceuvre sonore, dans laquelle des acteurs récitent le texte a la maniére
des radio-romans d’antan, vient célébrer le fort caractere des ceuvres choisies et
leur importance dans la constitution d’'une identité littéraire proprement
québécoise.



